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Titulo en espanol

Resumen: [El resumen constituye una sintesis estructurada del articulo, en la que se
presenta de manera clara y concisa el objetivo de la investigacién, la metodologia
empleada, los principales resultados obtenidos y la conclusion general. Asimismo, se
expone la originalidad o el valor del estudio, asi como, de forma opcional, sus

implicancias tedricas, practicas y sociales.

Se recomienda una extensién maxima de 300 palabras y la omision de referencias
bibliograficas, notas al pie y citas. La redaccion debe efectuarse en tiempo pasado y en un

estilo impersonal, garantizando precision terminoldgica y coherencia discursiva. ]

Palabras clave: 5 palabras maximo (variable independiente, variable dependiente + 3

relevantes)

Lineas de investigacion: xxxxxxx (Sub linea de investigacion: yyyyyyyy)



Titulo en inglés
Abstract: Es la traduccion al inglés del resumen del item anterior.
- Aim
- Methodology
- Results
- Originality/value
- Theoretical or practical implications (optional)
- Social implications (optional)

- General conclusions

Keywords: Maximum 5 words.

Research Lines: xxxxxxx (Sub-research line: yyyyyyyy)



1. INTRODUCCION (500 — 800 PALABRAS)

- Exponer el contexto, el problema abordado, la justificacién e importancia de la

investigacion/tema propuesto. El aporte / lo relevante
- Plantear claramente los objetivos y preguntas de investigacion.

- Resumir antecedentes esenciales, evitando analisis extensos de la literatura (esto

se amplia luego en el marco tedrico o revision).

2. REVISION DE LITERATURA Y DESARROLLO DE HIPOTESIS (800 — 1500
PALABRAS)

La cobertura de la literatura debe ser relevante, se deberan utilizar revistas que se
encuentren en MIAR. Se debe tener un desarrollo l6gico de la hipotesis, para ello se

deberd incluir las teorias que fundamentaron el desarrollo de las mismas.
3. METODOLOGIA (600 — 800 PALABRAS)

Este capitulo expresa el disefio del estudio de manera clara. Sin embargo, su
estructura puede variar de acuerdo con cada enfoque de investigacion. En este caso, la

investigacion debe tener un enfoque cuantitativo.

Enfoque cuantitativo: La metodologia deberd tener como minimo los siguientes
puntos: (i) Disefio de la investigacion, (ii) Poblacion o muestra y unidad de analisis,
(iii) Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos y (iv) Procesamiento de analisis

y los aspectos éticos.

La metodologia es esencial porque garantiza la validez y la confiabilidad de la
investigacion. Permite replicar el estudio, controlar variables y minimizar sesgos, lo

que da solidez y credibilidad a los resultados y conclusiones.
La metodologia debera tener como minimo los siguientes puntos:
(i) Disefio de la investigacion (por ej. no experimental, cohorte transversal),

(ii) Definir claramente la poblacién seleccionada y tamafio de muestra
utilizados /a utilizar, la temporalidad de la investigacion y la importancia del
sector elegido. La muestra es el grupo de individuos o elementos
seleccionados de la poblacion para el estudio, mientras que el muestreo es el

proceso o conjunto de técnicas utilizadas para elegir esa muestra. En otras
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palabras, la muestra es el resultado, y el muestreo es el método para obtenerla.

El muestreo es no probabilistico y por conveniencia

(iii) Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos utilizada en la encuesta, es
decir detallar la seleccién de las escalas y la adaptacion de las mismas. El
instrumento de recoleccion de datos es el cuestionario, utilizando la escala de

Likert con 5 alternativas de respuestas.
(iv)  Validacién del cuestionario por 3 expertos en el rubro:
v) Aplicacion del consentimiento informado, aspectos éticos.

(vi)  Explica las pruebas estadisticas que aplicaste, confiabilidad del instrumento
(ej. Alfa de Cronbach de las 2 — 3 variables estudiadas) incluye el método de
procesamiento y andlisis de datos indicando el estadistico que utilizara
considerando el tipo o disefio de estudio; ademas el software que ha permitido

el procesamiento de los datos.

. RESULTADOS (600 — 800 PALABRAS)

Se debera de presentar de manera clara y precisa los resultados del estudio, y a su vez,
presentar la interpretacion correcta de los resultados. Puede complementar usando

tablas y figuras si ayudan a la comprension.
. DISCUSION (600 — 1000 PALABRAS)

Se debera presentar la relacién entre los antecedentes (o revisién de la literatura)
resultados y las hipétesis planteadas, ademas de la discusién sobre el significado de
los resultados. Evitar repetir datos ya presentados en la seccion de resultados. Puede

combinarse con la seccién de resultados en algunos casos (Resultados y discusion).
IMPLICACIONES TEORICAS (OPCIONAL) NO MAS DE 250 PALABRAS
Se debera redactar implicaciones teoricas solidas bien estructuradas.
IMPLICACIONES PRACTICAS (OPCIONAL) NO MAS DE 250 PALABRAS

Se debera redactar implicaciones practicas bien estructuradas.

. LIMITACIONES Y FUTURAS LINEAS DE INVESTIGACION NO MAS DE

250 PALABRAS



10.

11.

Se debera hacer un reconocimiento de las limitaciones del estudio y redactar sus

sugerencias para futuras investigaciones.

CONCLUSIONES (250 — 350 PALABRAYS)

Deberéan ser claras y fundamentadas. Indicar cémo responde a los objetivos iniciales.
AGRADECIMIENTOS: (OPCIONAL)

Reconocer el apoyo financiero, técnico o intelectual recibido que no amerite autoria.
DECLARACIONES

- Conflicto de interés (especificar si existen o no conflicto(s) de interés)

- Contribuciones de los autores

- Uso de IA (En caso corresponda, se debera realizar la declaracion como se
indica en el codigo de ética)

- El/la o los autores deben declarar la contribucion de cada uno en el articulo
presentado de acuerdo con los lineamientos de CRediT. (Punto 4.1)

(https://www.elsevier.com/researcher/author/policies-and-guidelines/credit-

author-statement)

Nombre del autor de correspondencia*:

Nombre Autor 1:;
Contribucion(es):
Nombre Autor 2:

Contribucion(es):


https://www.elsevier.com/researcher/author/policies-and-guidelines/credit-author-statement
https://www.elsevier.com/researcher/author/policies-and-guidelines/credit-author-statement

Alineacién: izquierda
Espaciado posterior: 12 puntos
Fuente: Times New Roman
Interlineado: sencillo

Sangria francesa: 1,25 cm
Tamario de fuente: 12 puntos
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Pautas:

e Las referencias cumplen con las normas de citacion establecidas seguin formato

APA7ma edicion. Incluir solo materiales citados en esta investigacion.

e Se incluye una amplia gama de literatura relevante y actualizada que respalda
y contextualiza el articulo, se deben considerar 25 articulos como minimo y

todos ellos citados y referenciados en el trabajo.

® Las referencias deben ser actuales menores a 5 afios de antigtiedad, con

excepcion de articulos seminales.
e Fuentes Indexadas: Minimo 80% ideal quartiles Q1, Q2, Q3.

0 Libros

0 Articulos cientificos en revistas indexadas

0 Datos oficiales obtenidos de organismos ptiblicos nacionales
0 Datos oficiales obtenidos de organismos internacionales

0 Fuentes de datos provenientes de la biblioteca de la Universidad de

Lima o de la Biblioteca de otra universidad.
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0 Datos obtenidos de Bases de datos formales, ej. del Laboratorio de

Mercado de Capitales de la Ulima
e Fuentes No indexadas: Maximo 20%
0 Pdginas de instituciones formales, empresas formales
0 Noticias de diarios, radio, medios de comunicacion diversos.
0 Nota: Tesis NO serdn consideradas como referencias

13. APENDICES/MATERIAL SUPLEMENTARIO (OPCIONAL)
a. Matriz de consistencia
b. Matriz de operacionalizacion
c. Cronograma y presupuesto de la investigacion
d. Instrumento de la investigacién: cuestionario
e. Consentimientos informados
f. Validez del instrumento: Formato de Opinién de Expertos
g. Datos recolectados y usados (xls), calculos estadisticos realizados (spss)
h. Sesion de Derechos (una por cada integrante del grupo).
i. Reporte Turnitin, con resultado menor al 15%
j. Registro del P31 completo

Tabla Resumida de Distribuciéon de Palabras Recomendada
Seccién Palabras aproximadas

- Titulo 15-20

- Resumen Maximo 250

- Palabras clave = Maximo 5

- Introduccion 500-800

- Revision de Literatura y Desarrollo de Hipdtesis 800 — 1500
- Metodologia 500-800

- Resultados600-800

- Discusion 600-1000

- Implicancias Tedricas (opcional): maximo 250

- Implicancias Practicas (opcional): maximo 250

- Limitaciones y Futuras Investigaciones: Maximo 250
- Conclusiones 250-350

- Referencias, apéndices: Segtin necesidad
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Recomendacion nimero de palabras: Maximo 6000 palabras sin contar referencias.

Se adaptara a necesidades de la revista.
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