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RESUMEN

El resumen y las palabras clave deberan incluirse en espafiol.

Descripcion clara y concisa (entre 150 y 300 palabras) que permita al lector conocer la
informacién mas relevante del plan de negocios. Se debe detallar: Descripcion general del
emprendimiento, explicacion breve y clara del modelo de generacién de ingresos y
beneficios, descripcién de hitos clave para el desarrollo del emprendimiento, resumen de

los resultados financieros mas importantes

Palabras clave: Deben consignarse cinco palabras que reflejen los aspectos o variables
centrales del estudio. Las palabras clave son términos compuestos por una o mas palabras
que identifican la investigacion. Estas palabras podran ser utilizadas por el ptiblico en su

proceso de buisqueda para hacer referencia a la investigacion.



ABSTRACT

Es la traduccién al inglés del resumen y las palabras clave (keywords) del item anterior
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PLANTILLA N.° 7

Estilo de fuente: negriml—GAPiTULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Mayusculas
Espaciado posterior:
cm.

0 <

Se dejard dos (2) espacios

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

pérrafo. Espaciado posterior: 6 ptos.
<— Sangria: 1,25 cm en la primera linea de cada pdrrafo, a partir del sequndo pdrrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.'

Se dejard un (1) espacio

I <«

1.1 Primer subtitulo

>

antes de cada subtitulo.

Espaciado posterior: 6 ptos.

44—

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

I <«

Se dejard un (1) espacio

1.2 Segundo subtitulo

antes de cada subtitulo.

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1

1.2.1 |Division del segundo subtitulo

Primer

parrafo.

cada parrafo.

\ & (Viﬁeta)

Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada subtitulo

parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

-Interlineado entre vifietas: 1.5 cm.

La sangria de vifieta deberd tener la siguiente configuracion:

- Sangria izquierda (1.25cm.)

- Sangria francesa en: 0.75 cm.

- Las vifietas deben estar alineadas a la primera linea del pdrrafo anterior.

! Las notas a pie de pagina son las que dan informacion adicional de interés para el lector.
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2  CAPITULO II: MARCO TEORICO

1
1

<4———— Sedejard dos (2) espacios

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

pérrafo. Espaciado posterior: 6 ptos.
<— Sangria: 1,25 cm en la primera linea de cada pdrrafo, a partir del sequndo pdrrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

q < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

2.1 Primer subtitulo Espaciado posterior: 6 ptos.

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1 < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

2.2 Segundo subtitulo

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1

Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada
2.2.1 Division del segundo subtitulo «—— subtitulo

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

12



Figura CAPITULO II: MARCO TEORICO.1

Participacion de marcas en el mercado de cereales en Pert - 2018

4 P > 4> A 4 4 4AHDPPGP PGP AAC9Y)> > >

Cereales Angel T 26.7%
Angel Flakes | 18.2%
Life ] 7.8%
Angel Fibra [ ] 5.6%
Nestlé Cornflakes [ ] 3.0%
Kellogg's Corn Flakes [ 2.8%
Quaker [ ] 2.8%
Zucosos [ | 2.3%
3 ositos premium [ ] 2.1%
Nesquik [ ] 2.0%
Chocapic [ | 1.8%
3 ositos avena [ | 1.8%
Trix [ | 1.8%
Fitness [ | 1.7%
Estrellitas [ | 1.7%
QO'rayan Siluet Diet [ | 1.5%
Kellogg's Granocla || 1.3%
Kellogg's Special K [ | 0.9%
Private label [ | 1.5%
Others | 12.7%
A Increasing share W Decreasing share = No change
;:'.4 Passporf ® Euromonitor International 2019

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guia actualizada del formato de

presentacion para tesis y/o trabajos de investigacion (seccion tablas y figuras, p. 3)



http://contenidos.ulima.edu.pe/bibliofiles/gsu/Formatos/Formato_tesis_ulima.pdf
http://contenidos.ulima.edu.pe/bibliofiles/gsu/Formatos/Formato_tesis_ulima.pdf

Figura CAPITULO II: MARCO TEORICO.2

Comparacion de empresas en la categoria de cereales para el desayuno - 2018

4 > 4 > > p 4 4 4 4>

Alicorp SAA TR 58.4%
Nestlé Perd SA I 14.3%
Molitalia SA ] 8.7%
Kellogg's Perd SAC ] 6.8%
Quaker Peru SRL || 2.8%
Agroindustria Santa Mari... | 0.9%
Industrias Alimenticias ... | 0.4%
Industrias Unidas del Pe... | 0.3%
Chur Cereal | 0.2%
Private Label [ | 1.5%
Others | 5.7%
&::4 Passport ®© Euromonitor International 2019

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guia actualizada del formato de

presentacion para tesis y/o trabajos de investigacion (seccion tablas y figuras, p. 3)



http://contenidos.ulima.edu.pe/bibliofiles/gsu/Formatos/Formato_tesis_ulima.pdf
http://contenidos.ulima.edu.pe/bibliofiles/gsu/Formatos/Formato_tesis_ulima.pdf

3  CAPITULO III: HIPOTESIS, VARIABLES,
ASPECTOS DEONTOLOGICOS

1
1

<4———— Sedejard dos (2) espacios

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

pérrafo. Espaciado posterior: 6 ptos.
<4— Sangria: 1,25 cm en la primera linea de cada pdrrafo, a partir del sequndo pdrrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

q < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

3.1 Primer subtitulo Espaciado posterior: 6 ptos.

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1 < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

3.2 Segundo subtitulo

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1

Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada
3.2.1 Division del segundo subtitulo «—— subtitulo

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

15



4 CAPITULOIV: METODOLOGIA

1
1

<4———— Sedejard dos (2) espacios

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

pérrafo. Espaciado posterior: 6 ptos.
<— Sangria: 1,25 cm en la primera linea de cada pdrrafo, a partir del sequndo pdrrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

q < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

4.1 Primer subtitulo Espaciado posterior: 6 ptos.

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1 < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

4.2 Segundo subtitulo

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1

Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada
4.2.1 Division del segundo subtitulo «—— subtitulo

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

El primer digito debe corresponder al niimero del
capitulo; el sequndo, al niimero de la tabla.

16



Figura CAPFTULOIV: METODOLOGIA.3

Asistencia al supermercado por niveles socioeconomicos (%) : .
Espaciado posterior: 6 ptos.

4._.
97  gp
70 73
a7
47

Fuente: Arial l 15 18 23
Interlineado: 1 -
sencillo I —
Tamafio de fuente: Asiste por lo menos Asiste por lo menos
8 a 14 puntos. > una vez a la semana una vez al mes

BnsEA BINSEB MINSEC | NSED BINSEE

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guia actualizada del formato de

presentacion para tesis y/o trabajos de investigacion (seccion tablas y figuras, p. 3)
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Tabla CAPITULO.

1V:

E

El primer digito debe corresponder al ntimero del
capitulo; el sequn

do digito, al niimero de la
TODOLOGIAT

PLANTILLAN.°9

Tablas

Promedio de anos de estudio alcanzado por la poblacién de 15 y mds afios de edad,

seguin grupo de edad y dmbito geogrdfico, 2005-2013

A

Espaciado posterior: 6 ptos.
Grupodeedad/ ;. 500 5007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Ambito geografico
Total 95 96 97 98 99 99 100 101 10,1
Resto pafs 89 90 91 92 93 94 94 95 95
Lima 108 109 109 11,0 11.0 11,0 11,0 11,1 11,1
Metropolitana 2/
Grupos de edad
Del5al9afios 92 93 94 94 94 96 96 97 98
De20a29afios 10,6 10,8 10,8 11,0 11,1 11,2 11,4 11,5 116
De30a39afios 10,0 10,1 10,3 10,3 103 104 10,4 10,5 104
De40a49afios 95 94 97 97 98 98 98 99 99
De50a59afios 85 88 90 91 91 92 93 95 93
De60ymasafios 7,0 72 71 72 72 74 75 77 77
Area de residencia
Urbana 10,4 105 10,5 10,6 10,6 10,6 10,7 10,8 10,7
Rural 69 70 72 72 73 73 74 75 76
Region natural
Costa 1/ 103 10,4 105 10,5 10,5 10,6 10,6 10,7 10,7
Lima
Metropolitana 2/ 108 109 109 110 110 110 110 1Ll 111
RestodeCosta g0 g6 95 98 99 100 100 101 10,

3/

Alineacion:
izquierda
Fuente:
Roman
Interlineado: 1,5
Tamafio de fuente: 12
punto

Espaciado posterior:
6 puntos

Times New

Fuente: Times New
Roman

Interlineado: sencillo
Tamaiio de fuente: 10

puntos

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guia actualizada del formato de

presentacion para tesis y/o trabajos de investigacion (seccion tablas y figuras, p. 3)
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Tabla CAPITULO IV: METODOLOGIA.2

Exportacion FOB, segun principales productos, 2008-2014

>

Espaciado posterior: 6 ptos.

44—

Principales Productos 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 P/
Valor Total 31018 27071 35803 46376 47411 42861 39533
I. Productos Tradicionales 23266 20720 27850 35896 35869 31553 27686

Pesqueros 1797 1683 1884 2114 2312 1707 1731
Harina de pescado 1413 1426 1610 1780 1770 1364 1335
Volumen (Miles Tm) 1565 1540 1083 1301 1333 851 856
Precio (US$/Tm) 903 926 1486 1368 1328 1602 1560
Aceite de pescado 385 258 274 333 542 343 395
Volumen (Miles Tm) 258 304 254 235 312 126 163
Precio (US$/Tm) 1493 847 1079 1419 1737 2718 2419
Agricolas 686 634 975 1689 1095 786 847
Algodoén 2 3 1 8 4 2 4
Volumen (Miles Tm) 1 2 0 2 2 1 2
Precio (US$/Tm) 2505 1722 2418 3762 2358 2142 2371
Azicar 25 35 65 48 6 14 37
Volumen (Miles Tm) 70 81 112 63 8 27 69
Precio (US$/Tm) 351 429 578 760 691 525 535
Café 645 585 889 1597 1024 696 734
Volumen (Miles Tm) 225 198 230 296 266 237 182
Precio (US$/Tm) 2866 2957 3863 5388 3842 2930 4028
Resto de Agricolas 1/ 14 12 21 37 61 75 72
Mineros 18101 16482 21903 27526 27467 23789 20545
Cobre 2/ 7277 5935 8879 10721 10731 9821 8875
Volumen (Miles Tm) 1243 1246 1256 1262 1406 1404 1402
Precio (¢US$/Lb) 266 216 321 385 346 317 287
Estafio 663 591 842 776 558 528 540
Volumen (Miles Tm) 38 37 39 32 26 24 25
Precio (¢US$/Lb) 786 723 978 1103 991 1005 993
Hierro 385 298 523 1030 845 857 647
Volumen (Millones Tm) 7 7 8 9 10 10 11
Precio (US$/Tm) 56 44 66 111 86 83 57
Oro 5586 6791 7745 10235 10746 8536 6729
Volumen (Miles Oz. Troy) 6418 6972 6335 6492 6427 6047 5323
Precio (US$/Oz. Troy) 870 974 1223 1577 1672 1412 1264
Plata refinada 595 214 118 219 210 479 331
Cobre 2/ 7277 5935 8879 10721 10731 9821 8875
Volumen (Miles Tm) 1243 1246 1256 1262 1 406 1404 1402
Precio (¢US$/Lb) 266 216 321 385 346 317 287
Estafio 663 591 842 776 558 528 540
Estafio 663 591 842 776 558 528 540
Volumen (Miles Tm) 38 37 39 32 26 24 25
Precio (¢US$/Lb) 786 723 978 1103 991 1005 993
Hierro 385 298 523 1030 845 857 647
Volumen (Millones Tm) 7 7 8 9 10 10 11
Precio (US$/Tm) 56 44 66 111 86 83 57
(continua)

Alineacion: derecha
Fuente: Times New Roman
Tamario de fuente: 12 puntos
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(continuacién)

Principales Productos 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 P/
Plomo 2/ 1136 1116 1579 2427 2575 1776 1523
Volumen (Miles Tm) 525 682 770 988 1170 855 768
Precio (¢US$/Lb) 98 74 93 111 100 94 90
Zinc 1468 1233 1696 1523 1352 1414 1504
Volumen (Miles Tm) 1457 1373 1314 1007 1016 1079 1149
Precio (¢US$/Lb) 46 41 59 69 60 59 59
Molibdeno 943 276 492 564 428 356 360
Volumen (Miles Tm) 18 12 17 19 18 18 16
Precio (¢US$/Lb.) 2 343 1024 1337 1315 1087 874 991
Resto de Mineros 3/ 48 27 29 31 22 23 38
Petroleo y Gas Natural 2681 1921 3088 4568 4996 5271 4562
Petréleo y derivados 2681 1921 2805 3284 3665 3899 3776
Volumen (Millones de
Barriles) 31 33 37 32 36 39 41
Precio (US$/Barril) 86 57 76 102 103 99 92
Gas natural - - 284 1284 1331 1372 786
Volumen (Miles m3) - - 3605 8969 8737 9562 9227
Precio (US$/m3) - - 79 143 152 143 85
I1. Productos No Tradicionales 7562 6196 7699 10176 11197 11069 11677
II1. Otros 4/ 190 154 254 304 345 238 171

Para insertar las notas y fuentes de una tabla y/o figura, revisar la guia actualizada del formato de

presentacion para tesis y/o trabajos de investigacion (seccién tablas y figuras, p. 3)
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Tabla CAPITULO IV: METODOLOGIA.3

Exportacion FOB, segun principales productos, 2008-2014

Espaciado posterior: 6 ptos.

4_
Grupo de edad /
Ambito geografico 2002 2003 2004 2005 2006 2017 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Total 9,5 9,6 9,7 9,8 9,9 9,9 10,0 10,1 10,1 10,1 10,0 10,0 10,1 10,0 10,0
Resto pais 8,9 9,0 91 9,2 9,3 9,4 9,4 9,5 9,5 9,5 9,4 9,4 9,5 9,4 9,4
Lima Metropolitana 2/ 10,8 10,9 10,9 11,0 11.0 11,0 11,0 11,1 11,1 11,1 11,0 11,0 11,1 11,0 11,0
Grupos de edad
De 15 a 19 afios 9,2 9,3 9,4 9,4 9,4 9,6 9,6 9,7 9,8 9,7 9,6 9,6 9,7 9,6 9,6
De 20 a 29 afios 10,6 10,8 10,8 11,0 11,1 11,2 11,4 11,5 11,6 11,5 11,4 11,4 11,5 11,4 11,4
De 30 a 39 afios 10,0 10,1 10,3 10,3 10,3 10,4 10,4 10,5 10,4 10,5 10,4 10,4 10,5 10,4 10,4
De 40 a 49 afios 9,5 9,4 9,7 9,7 9,8 9,8 9,8 9,9 9,9 9,9 9,8 9,8 9,9 9,8 9,8
De 50 a 59 afios 8,5 8,8 9,0 91 9,1 9,2 9,3 9,5 9,3 9,5 9,3 9,3 9,5 9,3 9,3
De 60 y més afios 7,0 7,2 7,1 7,2 7,2 7,4 7,5 7,7 7,7 7,7 7,5 7,5 7,7 7,5 7,5
Area de residencia
Urbana 10,4 10,5 10,5 10,6 10,6 10,6 10,7 10,8 10,7 10,8 10,7 10,7 10,8 10,7 10,7
Rural 6,9 7,0 7,2 7,2 7,3 7,3 7.4 7,5 7,6 7,5 7,4 7,4 7,5 7,4 7.4
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5 CAPITULO V: PRESENTACION Y ANALISIS DE
RESULTADOS

1
1

<4———— Sedejard dos (2) espacios

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

pérrafo. Espaciado posterior: 6 ptos.
<4— Sangria: 1,25 cm en la primera linea de cada pdrrafo, a partir del sequndo pdrrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

q < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

5.1 Primer subtitulo Espaciado posterior: 6 ptos.

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1 < Se dejard un (1) espacio
h antes de cada subtitulo.

5.2 Segundo subtitulo

Primer parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.

1

Espaciado posterior: 6 ptos. después de cada
5.2.1 Division del segundo subtitulo «—— subtitulo

Primer péarrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de cada

parrafo.

Segundo parrafo. Este es un texto de ejemplo sobre el uso de sangrias al inicio de

cada parrafo.
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PLANTILLA N.° 10
Conclusiones

6 CONCLUSIONES

1
1

<«—————— Sedejard dos (2) espacios

Este es un texto de ejemplo de la primera conclusién. El texto debe ir justificado en

toda la hoja de trabajo.

Este es un texto de ejemplo de la segunda conclusion. El texto debe ir justificado en

toda la hoja de trabajo. Espaciado posterior: 6 ptos.

Este es un texto de ejemplo de la tercera conclusion. El texto debe ir justificado en toda

la hoja de trabajo.

Este es un texto de ejemplo de la cuarta conclusion. El texto debe ir justificado en toda

la hoja de trabajo.

Pueden incluirse las conclusiones que consideren necesarias.
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PLANTILLA N.° 11
Recomendaciones

7 RECOMENDACIONES

|

<4———— Sedejard dos (2) espacios

1
Este es un texto de ejemplo de la primera recomendacion. El texto debe ir justificado

en toda la hoja de trabajo.

Este es un texto de ejemplo de la segunda recomendacion. El texto debe ir justificado

en toda la hoja de trabajo.

Espaciado posterior: 6 ptos.

Este es un texto de ejemplo de la tercera recomendacion. El texto debe ir justificado en

toda la hoja de trabajo.

Este es un texto de ejemplo de la cuarta recomendacion. El texto debe ir justificado en

toda la hoja de trabajo.

Pueden incluirse las recomendaciones que consideren necesarias.
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|

PLANTILLA N.° 13
Presentacion de anexos

Alineacién: centrado

Fuente: Times New Roman
Maytsculas

Tamafio de fuente: 20 puntos
Espaciado superior: 13 espacios
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Estilo de fuente: negrita
Fuente: Times New Roman
Tamaiio de fuente: 16 puntos
Alineacioén: centrado

., Anexo 1: Titulo del anexo
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